
Soltanto due dei cinque più impor-
tanti saloni dell’auto al mondo han-
no cadenza annuale: Detroit e Gi-

nevra. All’edizione 2007 del salone gine-
vrino parteciperanno 244 aziende espo-
sitrici, che occuperanno complessivamen-
te 76.617 metri quadri. La domanda di
superficie espositiva è ulteriormente au-
mentata e svariati nuovi espositori figurano
tra gli iscritti, come la cinese Brilliance,
la Ktm, che presenta la sua prima vettura
basata sulle sue esperienze motociclisti-
che, o altre società russo-baltiche. Due
marchi hanno scelto Ginevra come piat-
taforma della loro rinascita: si tratta di
Abarth (parte del Gruppo Fiat) e l’olan-
dese Donkervoort.
Rolf Studer, direttore generale del Salone,
è entusiasta per quanto si sta delineando.
«Sia che si tratti d’importanti prime mon-
diali dei grandi costruttori - tutti presenti
attivamente - o dell’esordio di nuove mar-
che d’ogni categoria, o semplicemente
d’iniziative di marketing e comunicazione,
l’industria dell’auto mondiale sceglie spes-
so Ginevra. I motivi sono molteplici, come
la sua apertura ai mercati senza spirito
protezionistico, l’importante rilievo me-
diatico su scala planetaria, la sua facoltà
di saper proporre la vetrina internazionale
più completa in un’ambientazione di pre-
stigio, pur mantenendo dimensioni tutto
sommato a misura d’uomo».
Il pubblico svizzero (e non solo) potrà
vedere la nuova Skoda Fabia, la nuova
Fiat Grande Punto Abarth, il prototipo
Jaguar C-XF, ma anche la nuova Serie 3

Cabrio di Bmw o l’interessante roadster
a due posti Audi - Ktm X-Bow. Tedesche
sono anche le nuove Bmw Serie 3 Cabrio
e M5 Touring e Porsche Cayenne, e la
nuova Mercedes Classe C. 
Attese novità anche dalla Francia: in arrivo
i Suv Citroën C-Crosser e Peugeot 4007,
nonché la nuova 207 CC e la monovolume
Citroën C4 Picasso 5 posti. Tutta nuova
anche la wagon di punta svedese Volvo
V70, che si affiancherà alla concept XC60. 
Anteprima mondiale pure per Volkswagen
Golf Variant e Passat Bluemotion.
La rassegna sarà completata da veicoli
speciali, preparazioni sportive, tuning ed
accessori, oltre che da una speciale sezione
dedicata alle auto elettriche ed ecologiche. 
Una buona dose di futuro quindi, oltre
ad un completo e variegato sguardo al
presente.
Il mercato nel 2006
Il salone di marzo è l’occasione tradizio-
nale per tracciare un bilancio dell’anno
precedente. Il 2006 ha finalmente segnato
un trend positivo nel settore auto, so-
prattutto nel secondo semestre. Il mercato
elvetico è passato da 259.426 a 269.421
unità vendute, ovvero + 3,9%, una ripresa
favorita dagli importatori con leasing a
tasso agevolato oppure bonus di ripreso
da favola. Se prima erano soprattutto le
coreane Hyundai e Kia a segnare cifre
positive mentre le tedesche e le italiane
dovevano annunciare cifre negative, nel
2006 è avvenuto il contrario: le tedesche
possono annunciare un + 4,1 % (in dicem-
bre addirittura + 22,9%), le italiane un +

Il Salone internazionale dell’Auto di Ginevra si svolgerà
dall’8 al 18 marzo al Palexpo. Una 77esima edizione che
si annuncia assai promettente, con oltre ottanta prime
mondiali o europee. 

TOP TEN delle vetture
più vendute in Svizzera nel 2006

1. Volkswagen Golf

2. Volkswagen Passat

3. Bmw Serie 3

4. Skoda Octavia

5. Audi A4

6. Volkswagen Touran

7. Opel Astra

8. Volkswagen Polo

9. Opel Zafira

10. Toyota Yaris
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TOP TEN delle marche
più vendute in Svizzera nel 2006

1. Vw 30'001 +10,1%

2. Opel 19'462 + 2.5%

3. Toyota 17'023 + 1,0%

4. Renault 15'054 - 3,4%

5. Audi 14'545 + 6,5%

6. Bmw 14'039 + 6%

7. Mercedes 13'650 + 3,9%

8. Peugeot 13'330 - 1,5%

9. Ford 12'335 0,0%

10. Citroën 10'357 - 8,1%

77 o Salone internazionale
dell’auto di Ginevra

di Claus Winterhalter

Fiducia alle
quattro ruote



L’auto
con Bank-now 
Dall’inizio del 2007 Credit Suis-
se ha riunito le sue attività di
credito privato e leasing d’au-
tomobili, nonché quelle di City
Bank, in una società autonoma,
Bank-now, con l’obiettivo di dare
una risposta più mirata alle esi-
genze di finanziamento al con-
sumo della clientela, rafforzando

nel contempo la posizione sul mercato svizzero. «L’attività di
Bank-now si fonda sulle solide basi gettate dalle imprese che
l’hanno preceduta», spiega Mario Fancello, responsabile Regione
Ticino di BANK-now, «deteniamo un portafoglio di circa
130mila clienti, quote di mercato del 27% nel credito privato
e del 10% nel leasing d’automobili, contiamo su un organico
di circa 240 collaboratori - 9 dei quali in Ticino - e un capitale
proprio di 240 milioni di franchi. Il volume di leasing e
crediti generato dalle 21 filiali proprie dislocate in tutte le
regioni della Svizzera e dalla rete di oltre 4000 partner di di-
stribuzione si aggira annualmente sui 2,4 miliardi di franchi».
Nel confronto internazionale il mercato dei finanziamenti al
consumo in Svizzera è ancora relativamente poco sviluppato.
«I tassi di crescita del 3-5% registrati negli ultimi anni segnalano
tuttavia un aumento del fabbisogno della clientela, e Bank-
now intende sfruttare sistematicamente le opportunità di
mercato che ne derivano», sottolinea Fancello, «vogliamo di-
ventare l’azienda numero uno sul mercato consumer finance
svizzero in fatto di orientamento al cliente, redditività e crescita.
In questo senso svolgeranno un ruolo centrale la competenza
dei collaboratori, la semplicità dei processi nonché la velocità
e la trasparenza delle decisioni di credito, senza tuttavia ri-
nunciare a un’attenta analisi dei crediti nel quadro di un ge-
stione professionale dei rischi». Nell’ambito specifico del fi-
nanziamento per l’acquisto di un’auto i modelli di riferimento
devono essere dif ferenziati e personalizzati, e l’of ferta di
Bank-now riflette questa tendenza. «Lease-now è la nostra
proposta di leasing più classica e la soluzione migliore per ac-
quistare un veicolo nuovo, poiché permette al cliente di man-
tenere una certa flessibilità finanziaria. In altri casi conviene

invece far capo a un credito, e Bank-now offre due alternative:
Credit-now Carfinance, una combinazione di leasing e credito,
e Credit-now Classic, il tradizionale credito a rate», spiega
Fancello.  Oggi in Svizzera oltre il 50% di tutte le nuove au-
tovetture vengono prese in leasing: adottando questa formula
si paga solo l’utilizzo effettivo del veicolo, non il suo acquisto.
Alla scadenza del contratto è possibile restituire o riprendere
l’oggetto del leasing. «Lease-now è utilizzabile per vetture
nuove e usate fino a un massimo di 96 mesi o 180mila chilometri
dalla prima messa in circolazione», spiega Fancello, «il contratto
ha una durata prevista tra i 24 e i 60 mesi, il tasso di interesse
è fisso per l’intera durata e il casco totale è obbligatorio. Vi è
inoltre la possibilità di avere la garanzia opzionale di pagamento
delle rate in caso di decesso e d’incapacità di guadagno».
Credit-now Carfinance è una possibilità di finanziamento de-
cisamente interessante per acquistare una vettura d’occasione:
si tratta di una soluzione che coniuga i vantaggi di un leasing
con quelli di un credito. «Durante la validità del contratto il
veicolo funge da garanzia del credito concesso, come per il
leasing, ma alla scadenza del contratto la vettura è pagata
interamente e diventa di proprietà del cliente», nota Fancello.
La formula è valida per il finanziamento di veicoli senza li-
mitazione di età e chilometraggio, e si estende tra i 6 e i 60
mesi con un tasso d’interesse fisso per l’intera durata del
contratto. La garanzia di pagamento delle rate in caso di
decesso è inclusa, mentre è opzionale quella in caso di incapacità
di guadagno. L’assicurazione casco non è obbligatoria, e non
vi è nessuna limitazione del chilometraggio durante la validità
del contratto. Condizioni simili sono previste per Credit-now
Classic: in questo caso però ci si procura semplicemente la
somma desiderata per pagare l’auto in contanti e diventare
proprietari. «La nostra offerta si basa su alcuni solidi principi:
semplicità (le procedure si svolgono senza formalismi), rapidità
(la conferma del finanziamento giunge entro 24 ore), equità
(nessuna tassa né commissione di stipulazione), parità (la
consulenza è neutrale e indipendente dalle marche) e serietà
(garantendo la massima discrezione e condizioni eque). Senza
dimenticare la facilità con la quale si ottiene la nostra consu-
lenza, grazie al customer center e alle 21 filiali sparse sul ter-
ritorio», conclude Fancello.

Per informazioni:
Bank-now, tel. 0800 40 40 44 (gratis, 7x24 ore)
www.bank-now.ch 

Mario Fancello,
responsabile Regione
Ticino di Bank-now.

Come arrivare al Salone
In treno
La stazione di Ginevra - Aeroporto è situata a tre minuti
a piedi dal padiglione 7 del Palexpo. In tutte le stazioni
sono in vendita dei biglietti cumulativi treno + entrata,
con lo sconto del 30%.
In auto
Dal centro di Ginevra: seguire la strada per Meyrin e
quindi prendere l’Autostrada verso Losanna e seguire
le indicazioni Palais des Expositions, Palexpo ou Salon.
Da Losanna continuare con l’autostrada e quindi pren-

dere la direzione Aeroporto e seguire le indicazioni
Palais des Expositions, Palexpo ou Salon.
Prezzi dei biglietti
Adulti: 14 franchi
Ragazzi dai 6 ai 16 anni: 8 franchi
Comitive (20 o più persone): 9 franchi 
Orari di apertura
Feriale dalle 10 alle 20
Weekend dalle 9 alle 19
Per ulteriori informazioni il sito internet ufficiale del
Salone di Ginevra è www.salon-auto.ch
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Bmw Group Switzerland
segna un nuovo record
di vendite nella storia
aziendale

Con 1,37 milioni di vetture consegnate
(+3,5%) il 2006 è stato un anno record
per Bmw Group. Anche Bmw Svizzera
ha fatto segnare il suo miglior anno
con 17'214 automobili consegnate ed
un fatturato di 1,417 miliardi di fran-
chi, raggiungendo così una fetta di
mercato del 5,4%. Da aggiungere poi
che la Bmw R 1200 Gs è la moto più
venduta in Svizzera nella categoria
superiore a 750 cc. Ma torniamo alle
auto: il modello di maggior successo
rimane la Bmw Serie 3 nelle sue ver-
sioni Limousine, Touring, Coupé e
Cabrio con ben 508'498 unità
(+17,1%) e rappresenta il 43 % delle
vetture consegnate. Lo stesso vale per
il mercato svizzero, dove con 6'275
unità vendute (+42%!), la Serie 3
rappresenta il 44% di tutte le Bmw
vendute, 14'310 per la precisione
(+6,2%). La Serie 1 invece ha visto
2'538 nuove immatricolazioni in Sviz-
zera, mentre la Serie 5 2'373 unità.
Interessante pure il fatto che il 43%
delle Bmw vendute in Svizzera vengano
ordinate con il sistema di trazione in-
tegrale xDrive, mentre la media sviz-
zera è del 24%: ciò rappresenta una
fetta di mercato del 9,4% nel segmento
della trazione integrale. Il 42% delle
Bmw in Svizzera montano un pro-
pulsore diesel, rispetto alla media totale
svizzera del 29%. Non meraviglia quin-
di il fatto che con oltre 14'000 vetture
vendute, Bmw figuri tra i leader in
Svizzera del segmento premium.

Auto nuove immatricolate in Svizzera
gennaio-dicembre 2006
Marche Dic. 06 Dic. 05 +/- %  Tot. 06 Tot. 05 +/- %
Audi 1'554 1'265 22.8 14'545 13'654 6.5
Porsche 94 120 -21.7 1'773 1'713 3.5
Volkswagen 2'350 3'007 -21.8 30'001 27'260 10.1
Bmw 1'607 1'249 28.7 14'039 13'248 6
Mini 216 246 -12.2 2'761 3'079 -10.3
Bmw Alpina 0 2 22 18 22.2
Ford 1'198 549 118.2 12'335 12'329 0
Mercedes 1'182 744 58.9 13'650 13'142 3.9
Smart 201 58 246.6 2'379 3'120 -23.8
Opel 1'790 1'055 69.7 19'462 18'992 2.5
Tot. tedesche 10'192 8'295 22.9 110'967 106'555 4.1
Citroën 731 762 -4.1 10'357 11'269 -8.1
Peugeot 969 836 15.9 13'330 13'537 -1.5
Renault 953 993 -4 15'054 15'586 -3.4
Tot. francesi 2'653 2'591 2.4 38'741 40'392 -4.1
Alfa Romeo 300 211 42.2 4'518 3'985 13.4
Ferrari 10 8 25 276 287 -3.8
Fiat 906 684 32.5 9'317 7'309 27.5
Lancia 111 62 79 857 1'003 -14.6
Maserati 9 12 -25 210 261 -19.5
Tot. italiane 1'336 977 36.7 15'178 12'845 18.2
Daihatsu 196 84 133.3 2'231 1'485 50.2
Honda 547 600 -8.8 8'338 8'599 -3
Mazda 537 499 7.6 6'650 6'081 9.4
Mitsubishi 248 273 -9.2 3'922 4'470 -12.3
Nissan 415 84 394 7'198 7'301 -1.4
Subaru 855 408 109.6 9'449 9'108 3.7
Suzuki 302 276 9.4 5'212 3'273 59.2
Toyota 1'535 1'819 -15.6 17'023 16'848 1
Lexus 108 60 80 1'381 706 95.6
Tot. giapponesi 4'743 4'103 15.6 61'404 57'871 6.1
Saab 215 251 -14.3 2'181 1'750 24.6
Volvo 476 497 -4.2 6'526 6'796 -4
Tot. svedesi 691 748 -7.6 8'707 8'546 1.9
Aston Martin 6 8 -25 213 134 59
Jaguar/Daimler 49 79 -38 796 853 -6.7
Land-Rover 122 177 -31.1 1'456 1'403 3.8
MG/Rover 0 6 -100 11 274 -96
Tot. inglesi 177 270 -34.4 2'476 2'664 -7.1
Chrysler/Jeep/Dodge496 206 140.8 3'244 2'686 20.8
Tot. americane 496 206 140.8 3'244 2'686 20.8
Chevrolet 329 251 31.1 3'028 2'654 14.1
Hyundai 634 508 24.8 6'179 6'917 -10.7
Kia 392 459 -14.6 4'038 5'269 -23.4
Tot. coreane 1'355 1'218 11.2 13'245 14'840 -10.7
Skoda Cz 522 466 12 7'389 5'858 26.1
Seat E 373 469 -20.5 5'532 5'258 5.2
Dacia Ro 22 0 404 0
Marche diverse 159 231 -31.2 2'134 1'911 11.7
TOTAL GLOB. 22'719 19'574 16.1 269'421 259'426 3.9
di cui 4 x 4 6'543 3'011 117.3 67'153 56'226 19.4
di cui diesel 7'212 5'443 32.5 80'726 72'831 10.8
di cui diesel in % 31.7 27.8 30 28.1

Fonte: auto-suisse/Ofrou/Mofis 16.01.07

Doelf Carl, direttore generale 
di Bmw Svizzera.



18,2 % anziché il - 12 % del 2005. La Hyundai
invece perde il 10,7 % mentre la Kia il 23
% (rispetto ad un + 34.6 % nel 2005!).  Anche
la Saab ha saputo invertire un - 18,1% in
un + 24,6 %. Ottimi risultati anche per la
Lexus,  con + 95,6 % grazie alla gamma
attuale nonché le varianti ibride. La Suzuki
invece con 5’212 unità vendute segna un
+ 59,2%.
Perdenti invece Mini (-10%) e Smart (-
23,8%), a causa però dell’introduzione dei
nuovi modelli a fine anno. Interessante
pure il fatto che le 4x4 ormai rappresentino
il 25% del mercato (con un aumento del
19,4%) e che nel mese di dicembre abbiano
registrato addirittura un + 117,3% con ben
6’543 unità su un totale di 22’719 auto
vendute. Anche il settore delle diesel è
in continuo aumento, + 10,8% (80’726 unità
diesel su un totale di 269’421 auto vendu-
te), con un + 32,5 % in dicembre (7’212
auto diesel su un totale di 22’719 unità
vendute). 

La qualità è il propulsore Amag
Anche nel 2006 la Amag (importatrice delle marche Vw,
Skoda, Audi, Seat e Porsche) ha lavorato molto bene, ven-
dendo in totale oltre 61’708 veicoli. Volkswagen è stata la
marca più venduta in Svizzera con ben 30’001 unità (+10,1
%) con il maggior vantaggio sulla concorrenza (+ 10’539
veicoli). La Golf è risultata per la 31esima volta l’auto più
venduta in Svizzera, seguita dalla Passat; la Touran è
stata la Van più venduta, mentre la Eos, lanciata a fine
maggio, figura come la più richiesta tra le Cabriolet. Skoda
ha nuovamente registrato una crescita del 26,1 % raggiungendo il 14esimo posto
nella classifica delle immatricolazioni superando per la prima volta un totale di
ben 7’389 vetture.
Audi ha venduto 14’545 vetture nuove (+6,5 %) conquistando il primo posto nel
segmento delle vetture premium. Naturalmente questo ottimo risultato è dovuto
anche ai nuovi modelli Q7, Rs4, S6, S8 e TT, e con l’arrivo della nuova supersportiva
R8, Audi debutta in una categoria completamente nuova. In Svizzera anche Seat
- in controtendenza rispetto al resto dell’Europa- ha registrato un’ulteriore crescita
del 5,2 %, con 5’532 vetture consegnate particolarmente a giovani acquirenti, e
con la nuova Altea Xl sarà presente in un segmento per lei nuovo, che promette
un’ulteriore potenziale di crescita anche nel 2007.
Porsche ha venduto 1’773 veicoli, ottenendo il suo quarto record di fila, con la
classica 911, la Cayman fresca di lancio, la Boxster e la Cayenne di cui nelle
prossime settimane è in arrivo la nuova versione. Amag raggiunge cosi una
quota di mercato del 22 % (+ 1,3%) e nella classifica ‘Top Ten’ della Svizzera è
presente con ben sei modelli: Vw Golf, Vw Passat, Skoda Octavia, Audi A4, Vw
Touran e Vw Polo), mentre adirittura 8 gamme di modelli sono in vetta al
mercato nei rispettivi segmenti (Vw Polo in AO, Vw Golf in A, Vw Passat in B,
Audi A6 in C, Vw Touran in Mpv, Vw Eos in cabriolet e Vw utilitarie in bus/combi).
La Porsche 911 addirittura in due segmenti, D e Coupé.
Per quanto riguarda il settore delle trazioni integrali in Svizzera (24,2 % del
mercato globale), il 27 % di tutte le auto sono di provenienza Amag, mentre con
una quota del 32,9 % il gruppo Amag è anche leader nel settore delle diesel, che
ora rappresenta praticamente il 30% del mercato globale.
Aumentato anche il personale, che passando a 4’252 collaboratori segnala un in-
cremento del 7,8 %. Non meraviglia quindi che la cifra d’af fari consolidata
dell’azienda nel 2006 abbia raggiunto i 3,5 miliardi di franchi (+0,3 miliardi),
ovvero il maggior fatturato di tutti i tempi.

Roland Frauchi-
ger, direttore 
di Amag.

Ben due anteprime mondiali molto
importanti per il Salone elvetico del
2007 giungono dalla Germania: la
Audi A5/S6 e la nuova generazione
Classe C della Mercedes


